1) Foires Commerciales

= Foires specialisees nationales ou regionales
(permettent une promotlon regionale, recoivent
un nombre important d’'acheteurs

= Représentant: un Representant dqui a des bureaux
et des stands dans une salle d’exposition
permanente d’envergure regionale
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Salles d’exposition permanente

s Columbus (Ohio)

s Detroit (Michigan)

s Denver (Colorado)

= Indianapolis (Indiana)
s Kansas City (Missouri)

= Minneapolis (Minnesota)
= Phoenix (Arizona)
s Portland (Oregon)
= Washington (D.C.)



Foires regionales
de 'article de cadeau

s Janvier et fevrier pour les achats du
printemps et ete

= Juillet /Aout pour les achats du
quatrieme trimestre (Halloween,
Thanksgiving, christmas, fin d’annee)

Lieu: Atlanta, Dallas, Los Angeles, New
York, San Francisco



(2) Catalogues

= VVPC un moyen de tester le produit sur
marche

s VVPC offre une alternative a la distribution
de detail

= De plus en plus specialises (art de la table,
habillement, cadeaux, bijoux, etc)

- = 20 par mois/foyer
= Crées par des agences de publicite

= Distribues par des agences specialisees ou
par les grands magasins, companies
aeriennes, autres



Catalogues

= Faire son propre catalogue
Ou
s Paraitre dans un existant




Catalogues

s /2 ameéricans achete par
correspondance

s VPC=11% du chiffre d'affaires de la
distribution

s VPC est pratiqué par tous

25% particuliers
25% entreprises
25% pour la collecte de dons pour les
associations caritatives



Quelques catalogues pour
'article de cadeau et artisanat

s Spencer gift
= [he sharper image
s [he nature company




Téele Achat

s 3 Milliard dollars
s 87% des achats carte de credit

= Principales chaines: QVC, Home
Shopping Network




E-Commerce

s Le e-commerce est en plein
déeveloppement méme s'il ne
represente encore que 1% des
ventes totales

= 5 millions de transactions par mois
s 326% de transactions en moyenne/an

par utilisateur
s les previsions annoncent que le

e-commerce devrait atteindre les 150
milliards de dollars en 2003 et
dépasser 200 milliards en 2005.



E-Commerce

= Les produits vont des livres, disques,
jouets, automobile, anthwtes
medlcaments V|tam|nes vetements,
cadeaux, aliments fins, vente aux
encheres etc.

= Internet offre des possibilites de

~succes incroyable aux entreprises
grandes et petites

» Internet (magasin virtuel) a changé
le concept de la vente en detail et
méme de la vente en gros



E-commerce

= Exportateurs: avis a vos sites
web (deleguez cette tache a des
professionnels)

s Le site web peut étre heberge
dans le site de la foire
~ commerciale toute I'annee au

lieu de louer un stand dans une
salle d’exposition permanente
(detenir un magasin en ligne)



E-commerce

s E-commerce est un moyen de vendre
I"artisanat marocain (thuya, tapis,

» Produits uniques en serie limitee
= Quelqgues sites :
WWW.buy.com

WWW.Shopping.com
www.elsouk.com
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